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Les médias locaux,  sur  la Rive-Sud comme ai l leurs ,  v ivent des
moments diff ic i les.  À l ’exode des revenus publ ic i tai res vers les
plateformes numériques (GAFAM),  un phénomène largement
documenté et discuté sur  la place publ ique,  s ’ajoute des diff icultés
d’accès à l ’ information,  certaines sources préférant l ’exposit ion
associée aux médias nat ionaux pour s ’adresser à la populat ion.  

Cela entraîne donc un cercle v ic ieux,  puisque certaines nouvel les
importantes,  de nature à capter l ’attent ion de la populat ion et donc
à générer des revenus publ ic i tai res ,  court-ci rcuitent les médias
locaux.

Or,  cela pénal ise d’abord et avant tout le publ ic et  son droit  à
l ’ information.  L ’ information occupe un rôle démocrat ique
absolument crucial  dans notre société.  

Avoir  une conception commune du monde qui  nous entoure,  ce que
permettent des médias forts ,  est  une condit ion s ine qua non à toute
discuss ion sur  nos choix col lect i fs .  

Contexte



Nos médias r ive-sudois ,  ayant pignon sur  rue et des employés qui
t ravai l lent et  consomment localement,  accompagnent,  divert issent
et rapportent l ’actual i té aux citoyens envers qui  i l s  sont redevables,
soit  l ’ensemble des r ive-sudois!   

Votre journal ,  votre radio et votre télévis ion ont toujours eu une
place importante dans votre espace médiat ique.  Nos médias sont
des acteurs incontournables pour mettre en lumière nos valeurs ,  nos
couleurs ,  la v ie de nos quart iers  et  ce qui  s ’y  passe.  Maintenant ,  i l
est  temps de mettre les projecteurs sur  eux avant qu’ i l  soit  t rop
tard!

L ’adoption du projet  de lo i  C-18 a non seulement mis la lumière sur
l ’ importance de protéger nos médias,  mais a également montré à
quel  point  i l s  sont davantage vulnérables.  P lus ieurs médias locaux
et régionaux luttent pour leur  surv ie depuis  plus ieurs années et nous
vivons présentement une cr ise des médias sans précédent l iée aux
problèmes de f inancement et  à la concurrence déloyale des géants
du web. 

Nous tous avons un rôle à jouer pour la surv ie de nos médias locaux
sur la Rive-Sud de Montréal .  C’est  pourquoi  sous l ’ in i t iat ive du
député de Longueui l—Saint-Hubert ,  Denis  Trudel ,  vous êtes conviés
au Sommet sur  les médias locaux de la Rive-Sud. 



Objectifs 

Réflexion collective

Discussions intérressées

Actions concertées

Mobilisation rive-sudoise



Programmation

9h15

9h30

10h45

11h00

12h30

13h15

13h45

14h15

14h30

15h15

15h30

16h00

Ouverture

Place aux citoyennes et citoyens

Pause

Place aux parties prenantes

Lunch + discussions sur la matinée

Quelle identité pour la Rive-Sud

Présentation des associations nationales

Pause

Projection future, réflexions

Mise en commun

Discours des médias locaux

Mot de clôture du Sommet

Denis Trudel et les 3 médias locaux

8 citoyens discussions animées sur les médias locaux 

...

5 invités  (société civile, donneurs de nouvelles, annonceurs)

Richard Messier de La Boite de comm. et David Miljour Pôle ES 

Contexte, état de la situation et proposition commune  

...

Discussions en atelier sur les avenues possibles et vision pour la R-S 

Présentations des discussions par table

Mot de clôture par Denis Trudel député de Longueuil--Saint-Hubert



Animation par

Valérie
Guibbaud

Animatrice
Journaliste



Denis Trudel
Député de 

Longueuil--Saint-Hubert

Éric Tétreault
Fm103,3

Sylvain Casavant
Télévision Rive-Sud

Julie Voyer
Gravité Média

Organisé par



Panel citoyens - 9h30 - 10h45
Animation : Richard Messier 

Bienvenue 
Occasion de connaître l'opinion des citoyens face à info locale 
Qu’est-ce qu’un “colloque inversé”
Règles de fonctionnement : 
Discussion ouverte 1.
Pas de bonne ou de mauvaise réponse 2.
Tours de parole 3.
Tour de table (nom, âge, occupation, ville de résidence)

Questions : 
Bloc 1 : perceptions / satisfaction envers médias locaux 

Vous sentez-vous bien informés sur ce qui se passe localement (votre quartier, votre ville, la
Rive-Sud)? (Fréquence, Quantité de nouvelles, Thématiques abordées (vie communautaire,

politique municipale), Moyens (radio, écrit web, écrit papier, télé) )
Qu’aimeriez avoir dans les médias de la Rive-Sud? 

Quel est le rôle des médias pour une communauté? 
Aimeriez-vous recevoir de l’information hyperlocale (pas à l’échelle de la ville, mais du

quartier)? Par quels moyens? Quelle genre d’information? 
Bloc 2 : perception / satisfaction envers médias nationaux et médias sociaux

Couverture enjeux régionaux/locaux de la Rive-Sud 
Utilisez-vous les médias sociaux pour trouver des informations sur ce qui se passe localement? 

Bonus : Supposons que demain matin tous les médias locaux de la Rive-Sud ferment leur porte.
Qu’est-ce qui vous manque le plus?



Panel des parties prenantes - 11h00 - 12h30
Animation : Richard Messier 

Bienvenue 
Rôle vital dans l’écosystème de l’information 
Règles de fonctionnement : 
Discussion ouverte 1.
Pas de bonne ou de mauvaise réponse 2.
Tours de parole 3.
Tour de table (nom, occupation)

Questions : 
Bloc 1 : importance des médias locaux 

À vos yeux, pourquoi c’est important l’information locale? 
Qu’est-ce qui est important dans ce que font les médias locaux? 

Sentiment d’appartenance / identitaire? 
Contribuer à une conception commune du monde? 

Alimenter les débats de société?  
Bloc 2 :besoins de la population et rôle des parties prenantes

Il y a une soif pour plus d’info locale. Pensez-vous que les médias locaux ont actuellement les moyens d’y répondre?
 Comment vous voyez votre rôle dans cet écosystème? Pensez-vous que vous le remplissez bien? 

Qu’est-ce qui fait que parfois, certains d’entre vous ont plus envie de donner une nouvelle/ un scoop ou acheter de
la publicité à un média national plutôt que local? 

Êtes vous satisfait de ce que font les médias locaux? 
Qu’est-ce qu’il faudrait de plus pour qu’ils soient aussi attirants que les médias nationaux? Pour que l’aide / dollars

publicitaires soient augmentés? Pour que vous reveniez massivement?
 Êtes vous prêts à faire partie de la solution? Qu’est-ce qu’il vous faudrait? Qu’est-ce que vous pourriez faire

différemment?



Jean-françois 
lévesque

Louis-pascal 
cyr

Direction générale 
Ville de Longueuil

Panelistes

Martin
boire
Corporation de développement

communautaire de
l'agglomération de Longueuil

Chambre de commerce et
d'industrie de la Rive-Sud

MRC du Roussillon

Anne-louise
Milot



Panel identitaire - 13h15 - 13h45
Animation : Julien Acosta

Introduction de la thématique
Rappel de quelques résultats d’études sur le sujet  
Règles de fonctionnement : 
Chaque panéliste a 10 minutes pour présenter ses idées sur l’importance
des médias locaux pour bâtir une identité régionale/locale forte 

1.

Questions de relance de l’animateur2.
Questions entre les panélistes (le cas échéant)3.



Panelistes

David
Miljour

La boite de comm.

Richard
Messier

Pôle économie sociale de
l’agglomération de Longueuil



Panel des 3 associations  - 13h45 - 14h15
Animation : Julien Acosta

Introduction et présentation
Règles de fonctionnement : 
3 présentations1.
Proposition commune 2.

Tours de parole 

Questions : 
Quel est le problème?

Avez-vous l’impression que les médias locaux et régionaux sont parties prenantes des
solutions imaginées jusqu’à maintenant par les gouvernements ou est-ce qu’on n’en a

que pour les médias nationaux? 
Quelle est la solution préconisée?

Quels avantages les médias locaux ont sur les médias nationaux? Que peuvent-ils offrir
que les médias nationaux ne peuvent pas? Comment capitaliser là-dessus?

Idées à tester (potentiellement)
Agence de presse régionale pour les médias locaux?

Moyens pour faire de l’enquête? (“democracy dies in darkness”) 
S’ouvrir aux contributions citoyennes



Panelistes

Amélie
Hinse

Hebdos Québec

Sylvain
Poisson

Fédération des télévisions
communautaires autonomes 

du Québec

François
Carrier

Association des radios
communautaires du Québec



Atelier - 14h30 - 15h15
Animation : Richard Messier

Former des équipes d’une dizaine de personnes, assises
aux tables (format école ou bal), avec une série de
questions à répondre 
Regrouper les équipes en fonction du secteur de
provenance (agences, annonceurs, politiciens,
représentants d’institutions publiques, etc.) 

Questions : 
Trouvez-vous les nouvelles que vous souhaitez avoir sur la Rive-Sud dans les médias

nationaux?
Qu’est-ce que vous appréciez le plus et le moins de vos médias locaux (Rive Sud)?

Quantité (nombre de reportages)
Qualité 

Sujets (économie, culture, politique, sports, etc.)
 Portée (nationale, régionale, locale, hyperlocale)

 Accessibilité (rapidité, fréquence, diffusion) 
Pourquoi c’est important pour une communauté d’avoir des médias locaux en santé?

À quoi ça sert des médias pour une communauté?
À quoi ça ressemble, un média local fort, vivant, qui joue son rôle social?



Mise en commun - 15h15 - 15h30
Animation : Julien Acosta

Inviter une personne de chaque équipe à venir présenter
en quelques minutes leurs principales idées / conclusions

Discours des dignitaires - 15h30
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